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Despre WIPO

Am adus unele modificari si adaugari textului anterior.
Istoric

Organizatia Mondiala a Proprietatii Intelectuale este un forum global cu 193 de state
membre, in fapt o agentie subsidiara a Natiunilor Unite care se autofinanteaza,
dedicate serviciilor ce tin de proprietatea intelectuala, politici, informatii si cooperare
internationala. Scopul acestei organizatii este de stabili si dezvolta un sistem
international de proprietate intelectuala (IP) echilibrat si eficient care sa faca accesibila
inovatia si creativitatea in beneficiul tuturor. Organizatia Mondiala a Proprietatii
Intelectuale reprezinta un grup international al carui scop este de a promova protectia
globala a proprietatilor comerciale si a materialelor protejate prin drepturi de autor.
Organizatia Mondiala a Proprietatii Intelectuale s-a infiintat prin Conventia WIPO de la
Stockholm, semnata la 14 iulie 1967, intrand in vigoare in anul 1970. in anul 1974,
WIPO a fost desemnata ca fiind unul dintre organismele specializate ale sistemului

Natiunilor Unite.

Conform statutului WIPO, Art.2 p. VIII, organizatia defineste proprietatea intelectuala

ca dreptul asupra:

- lucrarilor literare, artistice si stiintifice,

- spectacolelor artistilor interpreti, fonograme si emisiuni,
- inventiilor in toate domeniile activitatii umane,

- descoperirilor stiintifice,

- desenelor industriale,

- marcilor comerciale, marcilor de serviciu si denumirilor comerciale,



- protectiei impotriva concurentei neloiale,

si toate celelalte drepturi rezultate din activitatea intelectuala in domeniul industrial,

stiintific, literar sau artistic.[1]
Proprietatea intelectuala se imparte in doua ramuri distincte:

o dreptul de autor;

« proprietatea industriala.

Dreptul de proprietate industriala reprezinta ansamblul normelor juridice care
reglementeaza raporturile cu privire la creatiile intelectuale aplicabile Tn industrie si la

semnele distinctive ale acestei activitati.

Drepturile de autor sau copyright reprezinta ansamblul prerogativelor de care se
bucura autorii cu referire la operele create; institutia dreptului de autor este

instrumentul de protectie a creatorilor si a operelor lor.

Structura si functii

infiintarea Organizatiei Mondiale a Proprietatii Intelectuale are la baza o serie de tratate ce pot fi
impartite in trei grupuri distincte:

1. Tratatele ce stabilesc protectia internationala (de exemplu, Conventia de la Paris, Acordul
de la Madrid si Acordul de la Lisabona);

2. Tratatele ce faciliteaza aplicarea protectiei internationale (de exemplu, Tratatul de
cooperare in materie de brevete de inventie, Acordul de la Madrid, Acordul de la Lisabona,

Tratatul de la Budapesta, Acordul de la Haga);

3. Tratatele ce stabilesc sisteme de clasificare si proceduri ce au ca scop actualizarea si
imbunatatirea acestor sisteme (de exemplu, Acordul de la Strasbourg, Acordul de la Nisa,
Acordul de la Viena, Acordul de la Locarno).

Activitatile Organizatiei Mondiale a Proprietatii Intelectuale pot fi impartite in trei tipuri:

e activitati de promovare a cooperarii interguvernamentale in administrarea proprietatii
intelectuale;

e de organizare si administrare;

e de substanta.



Prin intermediul acestor activitati, Organizatia Mondiala a Proprietatii Intelectuale mentine dreptul
proprietatii intelectuale la nivel global, promovand interesul progresului industrial si cultural,
stimuland, totodata, activitatile creative . De asemenea, acestea activitati faciliteaza transferul de
tehnologie si reprezinta cai de raspandirea a operelor literare si artistice.

Organizatia Internationala a Proprietatii Intelectuale este formata din urmatoarele

structuri administrative:

- Adunarea Generala - fiecare stat este reprezentat de un delegat, care insa poate
sa fie insotit de delegati secundari, consultanti si experti; cele mai importante roluri
ale acestei structuri sunt alegerea Directorului General propus de Comitetul de
Coordonare si analizarea si aprobarea rapoartelor acestor doua structuri mai sus

mentionate; fiecare stat are dreptul la un singur vot.

Conferinta - formata din statele parti la prezenta conventie, indiferent daca acestea
sunt sau nu membre ale Uniunii de la Paris sau Berna, fiecare stat este reprezentat de
un delegat, asistat de supleanti, consilieri si experti; in cadrul acestei Conferinte se
discuta chestiuni de interes general in domeniul proprietatii intelectuale si se pot
adopta recomandari referitoare la astfel de chestiuni, tinand seama de competenta si

autonomia Uniunii;

Comitetul de Coordonare - format din statele parti la prezenta conventie care sunt
membri ai Comitetului executiv al Uniunii de la Paris sau ai Comitetului executiv al
Uniunii de la Berna sau ambele; fiecare stat este reprezentat de un delegate care
poate fi asistat de delegati supleanti, consilieri si experti.; rolul principal al acestui
Comitet este de consigliere a tuturor organelor organizatiei, dar cel mai important este

acela de nominalizare a Directorului General;

Biroul International - serveste ca si Secretariatul Organizatiei si este condus de

Directorul General, asistat de adjuncti. [2]

Obiective si actiuni



Cele doua obiective principale stipulate in statutul Organizatiei sunt promovarea
protectiei proprietatii intelectuale in intreaga lume prin cooperare intre state si, dupa
caz, in colaborare cu orice alta organizatie internationald si asigurarea cooperarii

administrative dintre uniuni (a se intelege Uniunea de la Paris din 1883 privind protect
ia proprietatii industriale si Uniunea de la Berna din 1886 privind protectia lucrarilor
artistice si literare). Primul obiectiv - promovarea protectiei proprietatii intelectuale la
nivel global - este in concordanta cu viziunea Organizatiei Mondiale a Proprietatii
Intelectuale de a dezvolta un sistem de Proprietate Intelectuala just si deschis, care sa
promoveze, la nivel global, creativitatea si inovatia, sprijinind In acelasi timp
dezvoltarea economiilor si a societatilor natiunilor membre; sunt protejate, in acelasi
timp, interesul public si cultura. Al doilea obiectiv, urmareste cooperarea
administrativa eficienta intre uniunile create de tratatele pe care Organizatia Mondiala
a Proprietatii Intelectuale le administreaza. Astfel, cele doua obiective ale Organizatiei
Mondiale a Proprietatii Intelectuale sunt verificarea colaborarii administrative intre
uniunile de Proprietate Intelectuala si promovarea protectiei proprietatii intelectuale la
scara mondiala. Pentru a facilita indeplinirea si respectarea acestor obiective bine
stabilite, Organizatia Mondiala a Proprietatii Intelectuale participa la o varietate de

activitati, pe langa cele privind indeplinirea responsabilitatilor administrative.

Pentru atingerea acestor obiective, WIPO:

o

promoveaza dezvoltarea masurilor menite sa faciliteze protectia eficienta
a proprietatii intelectuale in intreaga lume si sa armonizeze legislatia

nationala in acest domeniu;

indeplineste sarcinile administrative ale Uniunii de la Paris, ale uniunilor

speciale infiintate in relatie cu acea Uniune si ale Uniunii de la Berna;

poate fi de acord sa isi asume sau sa participe la administrarea oricarui
alt acord international menit sa promoveze protectia proprietatii

intelectuale;



incurajeaza incheierea de acorduri internationale menite sa promoveze
protectia proprietatii intelectuale;

o

isi ofera cooperarea statelor care solicita asistenta juridico-tehnica in

domeniul proprietatii intelectuale;

aduna si difuzeaza informatii privind protectia proprietatii intelectuale,
efectueaza si promoveaza studii in acest domeniu si publica rezultatele

acestor studii;

o mentine servicii care faciliteaza protectia internationala a proprietatii
intelectuale si, dupa caz, asigura inregistrarea in acest domeniu si

publicarea datelor referitoare la inregistrari. [3]

Stabilirea standardelor si a normelor pentru apararea si implementarea proprietatii
intelectuale prin semnarea de contracte de catre natiunile membre reprezinta unele
dintre actiunile normative ale Organizatiei Mondiale a Proprietatii Intelectuale. in acest
fel, drepturile de proprietate intelectuala sunt asigurate, protejate si implementate in
diferite jurisdictii. Alte actiuni ale Organizatiei Mondiale a Proprietatii Intelectuale
includ acordarea de sprijin juridic si tehnic statelor in domeniul proprietatii intelectuale

cu scopul construirii si consolidarii capacitatii nationale.
Finantare

Organizatia are doua bugete: bugetul de cheltuieli comun uniunilor si bugetul

Conferintei.

Bugetul comun este finantat din urmatoarele surse :

contributiile Uniunii;

taxele datorate pentru serviciile prestate de Biroul International ;

vanzarea sau redeventele asupra publicatiilor Biroului International ;



donatii, legaturi si subventii acordate Organizatiei ;

chirii, dobanzi si alte venituri diverse ale Organizatiei.

Bugetul Conferintei este finantat din :

contributiile statelor parti la prezenta conventie care nu sunt membre ale

vreuneia dintre uniuni;

sume primite pentru serviciile prestate de Biroul International in domeniul

asistentei juridico-tehnice;

donatii, legaturi si subventii acordate Organizatiei. [4]

[1] Convention Establishing the World Intellectual Property Organization (Signed at Stockholm on
July 14, 1967 and as amended on September 28, 1979), art. 2

[2] Idem, art. 6-9

[3] Idem, art. 3-4



[4] Idem, art.11

[5] www.wipo.org



Studiu de caz: Sistemul de |la
Madrid si Panasonic

Am pastrat mare parte din textul anterior.

Sistemul de la Madrid reprezinta cea mai eficienta metoda de protectie si administrare
a marcilor inregistrate pe plan international, fiind aplicabil pentru 125 de tari. Creat in
1891, sistemul de la Madrid este guvernat de Protocolul de la Madrid referitor la
inregistrarea internationala a marcilor (1989). Pentru a deveni membru al Sistemului
de la Madrid, un stat sau o organizatie interguvernamentala trebuie sa fie deja parte la
Conventia de la Paris pentru protectia proprietatii industriale (1883).[1] Costul
inregistrarii unei marci comerciale internationale include o taxa standard (653 de
franci elvetieni sau 903 franci elvetieni pentru o marca color), plus costuri aditionale
influentate de locul si de multitudinea de clase de produse si servicii care trebuie sa fie
acoperite de aceasta protectie. Sistemul de la Madrid ofera proprietarilor de marci
posibilitatea de a avea marcile lor protejate in mai multe tari prin simpla depunere a
unei cereri direct la propriul oficiu national sau regional de marci. Sistemul Madrid
poate fi utilizat numai de o persoana fizica sau juridica, care este cetatean, are

domiciliul sau are o societate pe teritoriul unui membru al Sistemului Madrid. [2]

in 2008, Matsushita Electric Industrial Co., Ltd si-a schimbat numele in Panasonic
Corporation. In acelasi timp, si-a schimbat numele marcii nationale pentru
electrocasnice si echipamente pentru locuinte din Japonia in Panasonic, consolidand
astfel acest nume de marca pe plan intern. Sub sloganul marcii ,A Better Life, A Better
World”, care exprima filozofia lor de management, ei isi propun sa atinga fericirea
oamenilor din fintreaga lume prin cele patru domenii de activitate principale:
electronice de larg consum, locuinte, auto si B2B. Panasonic si-a inregistrat marca in
toate jurisdictiile cu sisteme de marci comerciale, dar si pentru marcile sale individuale

de produse si pentru sloganul marcii in 2013 si 2018 prin Sistemul Madrid.



Deoarece Panasonic este nevoit sa-si inregistreze marcile comerciale in toate tarile
unde isi desfasoara activitatea, Sistemul de la Madrid este folosit in mod proactiv
datorita avantajelor sale (costul, procedurile simplificate, dreptul la prioritate etc.).
Panasonic saluta cu caldura faptul ca pietele sale majore de peste mari s-au alaturat

Protocolului de la Madrid si are incredere ca sistemul de la Madrid va deveni si mai

convenabil de utilizat.[3]

Referinte

Convention Establishing the World Intellectual Property Organization (Signed at

Stockholm on July 14, 1967 and as amended on September 28, 1979)

World Intellectual Property Organization, https://www.wipo.int/

[1] Summary of the Madrid Agreement Concerning the International Registration of Marks (1891)
and the Protocol Relating to that Agreement (1989),

https://www.wipo.int/treaties/en/registration/madrid/summary_madrid_marks.html

[2] Madrid - The International Trademark System, https://www.wipo.int/madrid/en/index.html

[3] https://www.wipo.int/ipadvantage/en/details.jsp?id=12106


https://www.wipo.int/
https://www.wipo.int/treaties/en/registration/madrid/summary_madrid_marks.html
https://www.wipo.int/madrid/en/index.html
https://www.wipo.int/ipadvantage/en/details.jsp?id=12106

Studiu de caz

Text integral redactat de mine

Studiu de caz - MILAN si Sistemul de la Madrid

Brandul MILAN s-a nascut la inceputul secolului al XX-lea in orasul
spaniol, Barcelona. in prezent, MILAN exporta in peste 120 de tari
produse, incluzand instrumente de scris si de desen, produse de arte
plastice si alte rechizite scolare si de birou, inclusiv rucsacuri,
calculatoare si cutii de pranz. Radierele MILAN, unul dintre cele mai
populare produse ale brandului, sunt produse anual in cantitati ce
depasesc doua tone, dintre care 75% sunt exportate. De la bun
inceput, MILAN a dori sa ofere produse bune si accesibile, adaptate
nevoilor si bugetelor studentilor. De-a lungul anilor, compania spaniola
a investit in cercetare si dezvoltare, pentru a lansa o serie de produse
concepute pentru toate tipurile de clienti.[1!]

incepand cu anii 1950, compania spaniola a inceput sa exporte
produse in America de Sud, in Europa, Norvegia si Belgia. incepand cu
anii 1980, extinzandu-si orizonturile, compania a inceput sa participe
la expozitii internationale de produse, dand startul internationalizarii
marcii. Companiile de dimensiuni medii, precum cea spaniola MILAN, a
caror activitate este concentrata pe export, necesita neaparat
existenta unui sistem de marci inregistrate ce are ca scop extinderea
si gestionarea protectiei industriale internationale. La momentul
actual, compania spaniola detine cinci inregistrari internationale active
pentru marca MILAN, cea mai veche datand din anul 1982, dovedind
fiabilitatea si securitatea pe care Sistemul Madrid le-o genereaza de
mai mult de 40 de ani. in prezent, marca MILAN este protejata in
aproximativ 60 de state ale lumii, inclusiv in cea mai mare parte a



Europei si Asiei, precum si in Australia si Statele Unite.[2]

Referinte:

[1]https://www.wipo.int/en/web/ip-advantage/w/stories/milan-a-school-
supplies-manufacturer-with-an-unerasable-story

[2] Idem.



