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Studiu de caz - MILAN si Sistemul de la Madrid

Brandul MILAN s-a nascut la inceputul secolului al XX-lea in orasul
spaniol, Barcelona. in prezent, MILAN exporta in peste 120 de tari
produse, incluzand instrumente de scris si de desen, produse de arte
plastice si alte rechizite scolare si de birou, inclusiv rucsacuri,
calculatoare si cutii de pranz. Radierele MILAN, unul dintre cele mai
populare produse ale brandului, sunt produse anual in cantitati ce
depasesc doua tone, dintre care 75% sunt exportate. De la bun
inceput, MILAN a dori sa ofere produse bune si accesibile, adaptate
nevoilor si bugetelor studentilor. De-a lungul anilor, compania spaniola
a investit in cercetare si dezvoltare, pentru a lansa o serie de produse
concepute pentru toate tipurile de clienti.[1!]

incepand cu anii 1950, compania spaniola a inceput sa exporte
produse in America de Sud, in Europa, Norvegia si Belgia. incepand cu
anii 1980, extinzandu-si orizonturile, compania a inceput sa participe
la expozitii internationale de produse, dand startul internationalizarii
marcii. Companiile de dimensiuni medii, precum cea spaniola MILAN, a
caror activitate este concentrata pe export, necesita neaparat
existenta unui sistem de marci inregistrate ce are ca scop extinderea
si gestionarea protectiei industriale internationale. La momentul
actual, compania spaniola detine cinci inregistrari internationale active
pentru marca MILAN, cea mai veche datand din anul 1982, dovedind
fiabilitatea si securitatea pe care Sistemul Madrid le-o genereaza de
mai mult de 40 de ani. In prezent, marca MILAN este protejata in
aproximativ 60 de state ale lumii, inclusiv in cea mai mare parte a



Europei si Asiei, precum si in Australia si Statele Unite.!2]
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[1]https://www.wipo.int/en/web/ip-advantage/w/stories/milan-a-school-
supplies-manufacturer-with-an-unerasable-story

[2] Idem.
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