Studiu de caz: Sistemul de |la
Madrid si Panasonic

Am pastrat mare parte din textul anterior.

Sistemul de la Madrid reprezinta cea mai eficienta metoda de protectie si administrare
a marcilor inregistrate pe plan international, fiind aplicabil pentru 125 de tari. Creat in
1891, sistemul de la Madrid este guvernat de Protocolul de la Madrid referitor la
inregistrarea internationala a marcilor (1989). Pentru a deveni membru al Sistemului
de la Madrid, un stat sau o organizatie interguvernamentala trebuie sa fie deja parte la
Conventia de la Paris pentru protectia proprietatii industriale (1883).[1] Costul
inregistrarii unei marci comerciale internationale include o taxa standard (653 de
franci elvetieni sau 903 franci elvetieni pentru o marca color), plus costuri aditionale
influentate de locul si de multitudinea de clase de produse si servicii care trebuie sa fie
acoperite de aceasta protectie. Sistemul de la Madrid ofera proprietarilor de marci
posibilitatea de a avea marcile lor protejate in mai multe tari prin simpla depunere a
unei cereri direct la propriul oficiu national sau regional de marci. Sistemul Madrid
poate fi utilizat numai de o persoana fizica sau juridica, care este cetatean, are

domiciliul sau are o societate pe teritoriul unui membru al Sistemului Madrid. [2]

in 2008, Matsushita Electric Industrial Co., Ltd si-a schimbat numele in Panasonic
Corporation. In acelasi timp, si-a schimbat numele marcii nationale pentru
electrocasnice si echipamente pentru locuinte din Japonia in Panasonic, consolidand
astfel acest nume de marca pe plan intern. Sub sloganul marcii ,A Better Life, A Better
World”, care exprima filozofia lor de management, ei isi propun sa atinga fericirea
oamenilor din fintreaga lume prin cele patru domenii de activitate principale:
electronice de larg consum, locuinte, auto si B2B. Panasonic si-a inregistrat marca in
toate jurisdictiile cu sisteme de marci comerciale, dar si pentru marcile sale individuale

de produse si pentru sloganul marcii in 2013 si 2018 prin Sistemul Madrid.



Deoarece Panasonic este nevoit sa-si inregistreze marcile comerciale in toate tarile
unde isi desfasoara activitatea, Sistemul de la Madrid este folosit in mod proactiv
datorita avantajelor sale (costul, procedurile simplificate, dreptul la prioritate etc.).
Panasonic saluta cu caldura faptul ca pietele sale majore de peste mari s-au alaturat
Protocolului de la Madrid si are incredere ca sistemul de la Madrid va deveni si mai

convenabil de utilizat.[3]
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